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建築の総合誌『新建築』は、1925年の創刊より建築家やそのクライアント、

また建築を学ぶ学生やその周辺の方々 と共に、建築を伝えてきました。

その継続により、独自の視点をつくり出し、本誌写真部による写真と、

クオリティの高い誌面デザインにより各界で信頼される内容を発信し続けています。

近年、建築家の活動は都市、環境、オフィス、生活、デザイン、アートなど幅が広がってきました。

建築家はそれらのものづくりを通し、現代を切り開き、社会へ貢献しています。

『新建築』ではそうしてつくられたものを吟味し、掲載することで、

建築が生み出し得る可能性を伝えています。

それは、『新建築』だからできる社会貢献にも繋がっていきます。

『新建築』は、そうした基盤とクオリティを生かし、建築の視点の幅を広げ、

より分かりやすい内容の紹介と誌面に変わろうとしています。

それらをベースに、取り上げるテーマを広げ、伝えやすい誌面構成にしていきます。

その中で、他分野の方々 とも建築やデザインの視点と融合することで、新たな価値を創出していきます。

『新建築』のコア読者である建築家やデザイナーとの関係を強化し、

さらに新たなコラボレーションのかたちを生み出していきます。

『新建築』の変化にご期待ください。

表紙写真：神奈川工科大学KAIT工房 設計／石上純也建築設計事務所
本頁背景：HOUSE A 設計／西沢立衛建築設計事務所



新たな地平を切り開く建築・デザインを、
2,000人以上の建築家とのネットワークで積み重ねてきた、信頼された判断で、いち早く紹介します。
それが『新建築』のスタイルです。
「空間性やつくられ方や社会性に特筆することがあり、新しい価値を生み出し得るもの」をテーマに、
新たな価値をつくる建築家・デザイナーに確実に情報を届けます。
『新建築』は、ぶれない判断と、より細かな取材により、取り上げるテーマを広げます。

『新建築』編集長　四方 裕
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建築という仕事はデザインに関わるさまざまなフィールドに広がっています
『新建築』も建築にベースを置きながら、
デザインに関わるさまざまなフィールドを取り上げます



Editorial Page

Architecture
最新の建築をいち早く紹介します

『新建築』の骨格をなす建築作品の紹介。80年以上にわたって積み重ねてきた信
頼された判断で、毎月約15件、年間200件以上の建築を、どこよりも早く掲載し
ています。（2007年7月号、多摩美術大学附属図書館／伊東豊雄）

Feature
時代の潮流に乗ったさまざまな特集を組みます

集合住宅、エコ、医療・福祉、オフィス、インテリア、ブランドショップ……。
時代のニーズにかなったさまざまな事象を、特集形式にして分かりやすく紹介し
ます。（2008年3月号、特集：INTERIOR SPACE - 小さな空間の実践）

Fashion, Art, Furniture, Car, ...
デザインに関わる様 な々フィールドを取り上げます

ファッション、アート、家具、クルマ……。「ものづくり」という観点から、さ
まざまなフィールドを取り上げ、クリエイティビティの高い読者を刺激します。
（2008年1月号、アートとデザインの遺伝子を組み替える展／東京都現代美術館）

People
注目されている人物に登場していただきます

建築家やデザイナーだけではなく、建築をめぐるさまざまな人物に登場していた
だき、デザインの裏側で何が起こっているのかを紐解きます。（2008年3月号、コー
ポレートカルチャーの空間／ BMW）

Architectural Engineering & Information
建築の技術面や情報もしっかり掲載します

素材や工法など建築を支える最先端技術をビジュアルを駆使して分かりやすく伝
えます。また、建築界のニュースや展覧会レポートなどの最新情報も充実を図り
ます。（2007年11月号、連載：空間表現のディテール）

Design Scene
家具や照明などをビジュアルに解読します

「DESIGN FILE」や「DESIGN PRODUCTS」などのコーナーを設けて、家具、照明、
キッチン、浴槽、トイレなど、建築を彩るさまざまなプロダクトをビジュアルを
用いて解読します。（2007年6月号、「DESIGN FILE」）



Tie-up Page

企画広告1：NTT ドコモ
建築家がデザインした携帯電話を分かりやすく紹介

企画広告：CORNES – Maserati Quattroporte 
自動車と建築に共通するデザイン・インプレッション

FOCUS-IN：東京電力
純広告＋編集記事で読者への訴求力をアップ

PRODUCT STUDIES：日鉄住金鋼板
見開きの編集記事で読者への理解度を高めます

3誌合同特別冊子：レクサス
新建築社が発行する3つの月刊誌に挟み込む特別冊子

情報発信者であるクライアントのメッセージと編集部からのメッセージを組み合
わせることで、読者に伝えたい重要なポイントを、より的確に届けることができ
ます。（2005年4月号）

編集部からのメッセージとして、プロダクトを紹介する記事を見開き2ページで
展開します。「企画広告」と違い、「PRODUCT STUDIES」は定型にのっとって記
事を制作します。（2007年8月号）

クライアントのご要望に合わせて編集部がオーダーメイドで記事を制作します。
ここでは、デザイン性と機能性を融合した携帯電話の魅力を、クライアントとデ
ザイナーへのインタビューを中心に追求しました。（2007年7月号）

クライアントのご要望に合わせて編集部がオーダーメイドで記事を制作します。
ここでは、多彩なデザインシーンで活躍している建築家にご登場いただき、イン
テリアとエクステリアの両面から語っていただきました。（2007年11月号）

コンペティション：日本たばこ産業
コンペティションの企画運営と誌面掲載

空間性を求めたコンペティションを企画運営し『新建築』で掲載します。企業の
アイデンティティ表明の場としても使われています。また、学生を対象に行う場
合にはリクルーティングの効果もあります。（2006年9月号）

数ページから30ページ弱までの独立した特別冊子を制作します。新建築社グルー
プが発行する『新建築』『新建築住宅特集』『建築と都市（a+u）』の3誌に同時に
挟み込みます。オリジナルな特別冊子とすることができます。 （2007年7月号）



媒体概要
誌名 新建築
発売日 毎月1日
創刊 1925年8月
定価 本体2,200円+税
体裁 A4変型判（297mm×221mm）
発行部数 30,000部

読者プロフィール

地域
読者は広く全国に分布しています

年齢
20～30代が中心です

性別
女性の読者が増えています

購入頻度
定期購読者が半数以上です

回読数
1冊あたりの回読数は3.2人

職業
デザインに関わる読者が7割を占めています

購入形態
会社での購入が約8割です

保有資格
プロフェッショナルに読まれています

株式会社 新建築社
〒100-6017 東京都千代田区霞が関三丁目2番5号
霞が関ビルディング17階
Tel. 03-6205-4380（代表）
URL. https://shinkenchiku.online

広告部
Tel. 03-6205-4382 Fax. 03-6205-4387

E-mail. ad@japan-architect.co.jp　     


